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基金速报 

 

光大保德信量化核心基金净值 (360001) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 1.0185 1.0080 0.9900 0.9969 0.9970 

累计净值（元） 2.9622 2.9517 2.9337 2.9406 2.9407 

业绩比较基准：90％×新华富时中国 A200 指数＋10％×同业存款利率 

 

光大保德信货币市场基金收益 (360003) 

日期 20091206 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

每万份基金净收益 (元) 0.5786 2.3826 0.2598 0.2582 0.2622 0.2642 

7 日年化收益率 (%) 1.0000 2.1200 2.1200 2.1170 2.1250 2.1100 

业绩比较基准：税后活期存款利率 

 

光大保德信红利基金净值 (360005) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 2.6246 2.5966 2.5570 2.5708 2.5712 

累计净值（元） 3.2826 3.2546 3.2150 3.2288 3.2292 

业绩比较基准：75%×上证红利指数＋20%×天相国债全价指数＋5%×银行活期存款利率 

 

光大保德信新增长基金净值 (360006) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 1.3637 1.3501 1.3272 1.3359 1.3353 

累计净值（元） 2.6437 2.6301 2.6072 2.6159 2.6153 

业绩比较基准：75%×新华富时 A200 成长指数＋20%×天相国债全价指数＋5%×银行同业

存款利率 
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光大保德信优势配置基金净值 (360007) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 0.8600 0.8515 0.8383 0.8432 0.8423 

累计净值（元） 0.8600 0.8515 0.8383 0.8432 0.8423 

业绩比较基准：75%×沪深 300 指数＋25%×天相国债全价指数 

 

光大保德信增利收益（A 类）基金净值 (360008) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 1.0370 1.0360 1.0380 1.0390 1.0400 

累计净值（元） 1.0370 1.0360 1.0380 1.0390 1.0400 

业绩比较基准：中信标普全债指数 

 

光大保德信增利收益（C 类）基金净值 (360009) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 1.0330 1.0320 1.0340 1.0350 1.0360 

累计净值（元） 1.0330 1.0320 1.0340 1.0350 1.0360 

业绩比较基准：中信标普全债指数 

 

光大保德信均衡精选基金净值 (360010) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 1.2567 1.2444 1.2256 1.2301 1.2286 

累计净值（元） 1.3767 1.3644 1.3456 1.3501 1.3486 

业绩比较基准：75%×沪深 300 指数收益率+25%×天相国债全价指数收益率 

 

光大保德信动态优选灵活配置混合型证券投资基金 (360011) 

日期 20091207 20091208 20091209 20091210 20091211 

基金净值（元） 1.0580 1.0490 1.0340 1.0380 1.0400 

累计净值（元） 1.0580 1.0490 1.0340 1.0380 1.0400 

业绩比较基准：55%×沪深 300 指数收益率+45%×中信标普国债指数收益率 
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光大保德信观点 

股票市场综述  

上周 A 股市场遇阻回落，上证综指全周下跌 2.1%，收盘 3247.32 点，成交金额大幅萎

缩 30%，全周成交金额仅为 7060 亿元；沪深 300 全周下跌 1.88%，收盘 3575 点，成交金额

萎缩 40%，仅为 5032 亿元，显示市场风格切换并未成功，沪深 300 成分股成交占比下降。 

上周市场的下跌我们认为主要是受缺乏进一步上涨的动力所导致。在中央经济工作会议

没有更多超预期因素的影响下，市场实际发现中央经济工作会议的政策表述与政治局会议相

比，更突出了对通胀预期的管理，这一点可能提升了市场对于未来政策紧缩的担忧。而上周

中食用油等农副产品的涨价也提升了大家对于通胀的担忧，而后半段出台的 2010 年消费刺

激政策的变化也导致汽车股一度领跌市场，因此造成市场后半周持续下跌。 

中央经济工作会议提出稳步推进城镇化，我们判断城镇化有望成为明年扩大内需的一个

重要着力点。“城镇化”而非“城市化”，这是一个比较重要的信号。从“放宽中小城市和城

镇户籍限制”、“把重点放在加强中小城市和小城镇发展上”等表述看，目前政策似乎更倾向

于分散式的城市化。 过去的城镇化是集中式的模式。在过去的 15 年里，中国的城市化走的

是集中式的模式，城市人口从 1990 年的 2.5 亿猛增到 2008 年的 6 亿,以上海、北京为代表

的超级都市形成为标志。但这种发展路径开始受到制约，一方面是大城市的交通、资源等方

面的瓶颈压力；另外一方面是大城市的扩张已经到了其他行政区域的边界，难以再大幅扩张。

未来的城镇化更可能是分散化的模式。这意味着未来中型城市将吸收更多的城市新增人口，

超过 40%的城市扩张将发生在中型城市，最终有 1/3 的城市人口是居住在中型城市。到 2025

年，中国的城市人口将从目前的 6亿扩张到将近 10 亿的数量，城镇化率将达到 64%的水平。

中部地区将成为未来城市化的主要区域。 

首先，目前中西部地区的城市化率仍有较大的提升空间。同时，我们观察了具有较多人

口在 50 万-200 万地级市的区域，这些区域未来进一步发展成为中型城市的需求非常强烈，

主要是在中部地区。中西部地区的地产和基建热潮难消。从各细分的省份房地产投资情况看，

中西部地区的投资欲望非常强烈，显示出在宽松政策的扶持下，各地方正在重复依靠地产行

业滚动进行城镇化的故事。在政府鼓励“城镇化”的背景下，我们认为地产新开工投资在明

年上半年仍会延续，并且在二三线城市会体现得更为明显。未来北京上海这样的超级都市的

地产价格指标将成为孤岛，对观察全国市场将失去意义。 

我们上周提到政治局会议提出 5 个“更加注重”，着力点包括：刺激消费的财政政策加

码；加大流通网络建设，特别是农村；收入分配改革；以及大力加强对教育、医疗的投入；

政府将加大对新兴产业的研发投入和政策倾斜，新能源、低碳经济将得到战略性的支持；政

府将积极促进区域协调发展，今年国务院推出的区域经济发展规划多数是在经济不发达地

区，一些边疆地区还将成为明年政策重点倾斜对象，“中西部追赶东部”效应将得到有力的

支撑。目前看来，中央经济工作会议的确将更多笔墨放在中西部内陆地区的建设上了，这既

是扩大内需的必须之笔，也是改变区域发展不平衡的一个必由之路，在大家讲究全球再平衡

的时候，实际上中央政府也在着力解决国内不平衡的问题，有助于国内经济未来更加平稳发
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展。 

上周公布的各项经济数据都符合市场预期，虽然投资与消费略有下滑但也没有低于市场

预期，信贷数据超出市场预期，最重要的工业增加值呈现强复苏， 

因此总体上市场环境偏暖。下周我们需要关注各部门会否在各自行业出台一些新的针对

2010 年的行业政策以及美元和油价的波动情况，可能对市场有短期直接影响。 

 

 

表 1. 上证指数表现 

当日变动 当周变动 双周变化 一月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

-0.21% -2.10% 4.88% 2.27% 8.61% 59.83% 78.35% 35.13%

资料来源：WIND 咨询，截至 2009 年 12 月 11 日 

 

表 2. 基准－新华富时 A200 指数表现 

当日变动 当周变动 双周变化 一月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

-0.09% -6.92% 5.40% 1.64% 9.14% 71.20% 91.25% 42.66%

资料来源：新华富时网站，截至 2009 年 12 月 11 日 

 

表 3. 基准—上证红利指数表现 

当日变动 当周变动 双周变化 一月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

-0.27% -1.70% 6.06% 4.42% 11.38% 69.16% 94.01% 30.10%

资料来源：WIND 咨询，截至 2009 年 12 月 11 日 

 

图 1. 市场基准指数走势（2006 年 1 月 4 日-2009 年 12 月 11 日） 
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资料来源：Wind 资讯 
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图 2. 其他市场指数一周涨幅  （2009 年 12 月 4 日－2009 年 12 月 11 日） 
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资料来源：Wind 资讯 

 

 

 

债券市场综述 

上周没有新债发行，影响债券市场最关键的因素是 11 月份宏观数据的公布。CPI 数据

的转正对整体债券市场的压力很大，上周债券市场出现小幅回调，中长期债券收益率大约上

行 3 个基点左右。短期资金面维持宽松格局，隔夜和 7 天回购利率变动不大。隔夜利率维持

在 1.20%附近波动，7 天利率在 1.48％附近，下行了 2 个基点。由于回购利率持续在低位徘

徊，而且一年央票的发行利率连续企稳，短期债券利率在低位保持平稳。 

本周有两只新债发行，对债券市场影响较大，7年国债由于期限适合银行等机构配置，

加上目前资金面充足，预计发行利率基本和二级市场持平。而 20 年国开债由于目前金融债

和国债利差处于历史高位，预计发行利率也会低于二级市场利率。预计本周债券利率会有小

幅下探，但是由于经济基本面并不支持债券市场，预计下探幅度很小，整体债券市场仍将处

于弱势之中。 

 

 

 

表 4. 债券市场表现 

当日变动 当周变动 两周变化 当月变动 三月变动 一年变动 当年变动 年中位置

0.02% 0.05% -0.33% 0.22% 1.00% 2.16% 0.99% 96.65%

资料来源：采用上证国债指数（SETBI)，SETBI 为全价指数，截至 2009 年 12 月 11 日 
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表 5. 收益率曲线  

剩余年限 2009-12-11 当周变动 双周变动 当月变动 三月变动 一年变动 

1y 1.3315 0.0435 -0.2534 -0.1499 -0.1813  0.1213 

2y 1.9259 0.0416 -0.1318 -0.0542 -0.0456  0.0446 

3y 2.4031 0.0381 -0.0471 0.0068 0.0514  0.0315 

5y 3.0628 0.0279 0.0333 0.0477 0.1513  0.1193 

7y 3.4239 0.0150 0.0315 0.0174 0.1621  0.2299 

10y 3.6543 -0.0040 -0.0292 -0.0632 0.1071  0.2475 

15y 3.8616 -0.0221 -0.0511 -0.0640 0.0631  0.2942 

资料来源：WIND 资讯银行间国债收益率数据统计                                                    截至：2009-12-11 



 

 

8

市场动态 

国内： 

第三方销售依然举步维艰 解围相关规定仍待起草 

“除了银行券商代销与基金直销外，第三种途径是通过投资顾问公司销售，第四种是

通过专业的基金销售机构销售。市场上习惯于把后两种都称为‘第三方销售’。”好买网

基金总经理杨文斌介绍，“但是目前，第三种销售只有天相拿到了牌照，第四种的牌照至

今没有放开。” 

据 CBN 记者了解，目前拿到了牌照的天相投资顾问有限公司（下称“天相投顾”）的

基金销售业务可能也陷入停滞状态。 

CBN 记者从业内一位专家处了解，有望改善这一状况的《中间账户管理规定》已经监

管部门多次开会调研。 

处于“萌芽”状态 

举步维艰的背后，是一种新的商业模式在萌芽之时面临的种种挑战，包括账户管理体

系不完善、销售费率过高以及成熟销售队伍的缺少等问题困扰着致力于推行这一模式的

人。 

“目前银行渠道占整个基金销售的 78%，券商和基金各占 11%，市场里没有第三方销

售的份额。”银河证券研究所基金研究总监王群航介绍。而在英国、美国等一些成熟市场，

通过投资理财顾问等方式销售的基金占总额的一半左右。“原因主要在于始终没有放开基

金销售的第三方牌照。”杨文斌认为。 

唯一取得牌照的天相投顾总经理林义相告诉记者，天相投顾的基金销售“没有做起

来”。 

天相投顾在 2002 年就开始推行基金的第三方销售。2004 年，它取得了基金销售的牌

照，但由于缺少清算银行的配合，一直未能实行。2009 年初，天相引入民生银行作为天

相投顾在销售基金时的合作监督银行，这一举动曾被视为第三方销售的重大突破。 

但一年过去了，再提起基金销售，林义相已显得心灰意冷。“在我们销售的那段时间

里，银行收取的监督费是我们收取费用的 1.5 倍。我们每销售一次反而亏钱，最后只好不

做了。” 

目前存在三个短板 

“问题主要在于清算环节。我们完成一次销售，需要民生银行的 6 个部门进行配合，

对银行的系统要求很高，打通起来非常有难度。银行的技术、电脑系统、商业模式都需要

改造，又是一种看不出盈利的新兴商业模式。”林义相感慨，“别的银行都不愿意做，只

有民生银行愿意跟我们合作。但成本一直降不下来。” 

一位业内的权威专家对 CBN 记者表示：“问题主要在三个方面，一是账户管理体系没

有有效的监管，其二是基金销售的费率没有细化，投资者无法区分哪些是银行收取的费用，

哪些是投资顾问费；第三是销售服务的队伍没有建立，现在的销售队伍无法完成投资人教

育、专业基金介绍等服务功能。” 
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而这些问题已被监管部门列入议程。CBN 记者从业内一位专家处了解，有望改善这一

状况的《中间账户管理规定》即将进入起草阶段。 

 

2009-12-14  摘自【第一财经日报】 

 

销售业绩让基金公司绽露笑容 券商悄然成生力军 

在基金的销售渠道中，券商可能不算主力军，但随着新基金的增多以及银行等渠道的

拥挤，券商开始逐渐受到各大基金管理公司的重视，其销售的业绩也开始逐渐让基金公司

绽露笑容。 

有统计数据显示，2008 年度，开放式基金总销售金额为 20804.1 亿元，其中直销渠

道占比为 30.39%，银行渠道占比为 58%，而券商渠道占比仅仅为 11.61%。显然相比银行

等传统渠道，券商的销售情况并不能让各大基金管理公司付诸更多的精力。但是一切正在

悄然改变。 

今年 6 月初，来自 79 家具备基金销售资格的证券公司经纪业务负责人齐聚北京，参

加由证券业协会举办的基金销售业务培训班。培训的主要内容包括四方面，即基金销售法

律法规和新业务规则培训；销售适用性与投资组合的构建；成熟市场券商基金营销的借鉴

以及基金产品评价理论和评价系统。 

这是近年来证券业协会举办的第一次大规模证券公司基金销售培训。参与此次培训的

人士在早前接受记者采访时表示，除了强调基金销售的合规之外，一个重要目的是可能借

此拓宽券商渠道，谋求基金销售渠道的变革。 

显然，伴随着新基金的大量发行，传统销售主力军银行渠道已经开始逐渐显露出疲态

之时，券商渠道逐渐进入各大基金管理公司销售团队的视野。 

某大型券商相关人士对记者表示，经纪业务是券商最重要的收入来源，应该专注做好

本职工作，贪多嚼不烂，券商想在基金代销上抢赢银行，难度很大。 

然而随着今年基金规模火速扩容， 通过减免认购费率、加强营销能力，中小型券商

取长补短，逐渐成为了基金销售的生力军。记者了解到，在大券商还对基金认购费打四折

时，一些中小型券商已经对基金认购费进行全额返还，部分券商还对认购量大的客户额外

返点，对认购量小的客户则赠送小礼品。 

上海某中型券商的负责人表示，该公司的营销团队非常用功：给每只基金代销时，该

公司均对员工进行营销培训，再对重点客户进行推介，并有专业的基金分析师给予指导。

该公司的基金销售份额在这一工作流程下有了明显的增长，而大券商则难以做到如此细致

的营销服务。 

今年基金发行加速，各家公司都欲拓宽销售渠道，传统的银行和大券商渠道潜力基本

已发掘殆尽，因而今年基金公司重点加强了对中小券商渠道的发掘，效果明显。业内人士

称，中小型券商积极地卖基金，其目的在于争取更多的基金分仓。 

有统计数据显示，今年以来中小型券商的基金分仓份额有了明显提升。其中，红塔证
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券、日信证券、世纪证券、财富证券和华创证券，基金分仓的市场份额排名均有较大提升。 

 2009-12-14 摘自【第一财经日报】 

 

 

海外： 

亚克曼基金今年来收益率达 56% 成价值投资者样本 

美国亚克曼价值基金今年以来的收益率达到 56%，高出标普指数 31 个百分点，其卓越

的表现成为秉持耐心和反向投资的投资者如何获得较好市场回报的案例。 

当投资者朝一个投资方向蜂拥而至时，唐·亚克曼却带领着他的基金向另一条路走去。

早在上世纪 90 年代末科技繁荣时期，该基金就因为亚克曼主张配置非技术小盘股而导致业

绩滞后，投资者甚至弃之而去。然后，网络泡沫的破裂证明了亚克曼的看法，2002 年他的

基金收益比标普 500 指数高出 34 个百分点。 

当美国股市自 2003 年重新步入牛市后，亚克曼坚持持有消费类股票，基金业绩在几年

的时间里都落后同行。但在去年市场重挫后，他再次取得胜利，在 2008 年击败指数 11 个百

分点。 

事实上，亚克曼的长期投资记录是辉煌的：该基金的 10 年内年均收益率为 12%，位于

美国所有多元化股票基金回报排名的前 1%；在投资大市值股票的基金中，亚克曼基金在过

去 1 年、3 年、5 年，10 年都处在前 1%的位置。 

为什么在其他基金暗淡无光时，亚克曼基金收益却依然飞速增长？原因在于其管理人员

乐于等待泡沫的破裂，然后挖掘真正的价值股，这种等待有时长达数年。 

“当市场开始咆哮时，也是我们相对表现最艰难的时候，”亚克曼说，“当价值股失去青

睐时，我们则极其兴奋地开始买入了。”在金融危机中这一策略已见成效。 

亚克曼说，他们目前持有的股票还有很多的上升空间。“我们持有的股票比它们两年前

的价格还低，所以我们现在的前瞻性回报前景更好。”  

晨星公司分析师约翰认为，亚克曼基金的股票仓位达到 82%，比平常水平更高，显示

其仍看好股市。他建议，任何投资于该基金的人应准备长期持有，耐心度过回报滞后期。 

面对投资者对其基金的大幅申购，亚克曼保持平常心，“我已经看到这种情况发生了一

遍又一遍了”，他说，“基金今年可能超越指数 40 个点，但未来三年只要落后两、三个点，

人们就会尖叫。不能共患难的的投资者应该要学会坚持，当下次风暴来临时，亚克曼基金将

再次占据上风。” 

 

2009-12-14 摘自【证券日报】 

 

五大营销渠道、零费用直销促进美国共同基金发展 

经过 80 多年的发展，美国共同基金业已经非常成熟，基金销售渠道也很完善，一方面

基金公司直销的份额占比已经很高，另一方面可选择的外部代销机构也多种多样，包括银行、
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保险、独立财务顾问、基金超市等。 

渠道也曾单一 

普信集团副总裁林羿接受 CBN 记者专访时表示，在上世纪 80 年代以前，美国共同基金

的销售渠道也非常单一，以券商为主，经纪人在向客户提供股票交易服务的同时，也提供基

金销售服务，而基金公司的电话销售和银行代销的占比都不高。 

林羿认为，与中国人不同，美国人没有强烈的储蓄观念，而投资又都是通过券商来进行，

所以券商在美国基金业发展初期成为主要销售渠道也是自然而然。但是在上世纪 90 年代以

后，美国基金业迅速发展，销售渠道也得以扩展，目前已经形成五大主要渠道：直销、投资

顾问营销、养老金计划、基金超市和机构投资者渠道。据林羿介绍，以 2002 年底的数据来

看，投资顾问的销售占比最大，达 55%，养老金计划渠道、机构投资者渠道和直销分别占

16%、13%和 12%，基本相当，基金超市则只占 5%。 

零费用直销 

直销的好处在于零费用。投资者从基金公司直接购买基金，不需要支付任何手续费。直

销的方式有三种：开设销售网点、网络销售和电话销售，其中网络又是主要销售途径。林羿

表示，普信和先锋是美国两家最有名的专注直销的基金公司。在他看来，美国投资者对基金

销售费率也非常敏感，因此直销对他们有较大吸引力。 

更多的基金公司则依赖于投资顾问。这些投资顾问包括在券商、银行和保险公司工作的

理财师，也包括独立的投资咨询顾问。大部分投资顾问会向客户提供一揽子金融理财服务，

客户在通过他们购买基金时，需要支付一次性的销售佣金。 

401K 是美国著名的养老金计划，也是美国共同基金的主要销售渠道。根据规定，企业

为员工设立专门的 401K 账户，由员工每月从其工资中拿出一定比例资金存入账户；同时，

企业向员工提供多种不同的投资计划，这其中包括基金，员工可以任意选择投资，而且在购

买基金时亦不需支付申购费。林羿表示，基金公司需要“公关”的是养老金计划的管委会，

力促自己公司旗下的基金进入养老金计划的可选投资组合中。目前普信旗下共同基金有 60%

的份额都是养老金资产。 

美国的基金超市也非常发达。一家基金超市可以同时销售数千只基金，投资者的选择范

围很广，而且购买基金也不需支付申购费。基金超市只为投资者提供全面的基金信息和便利

的交易条件，不提供任何投资咨询服务。 

林羿表示，以上四种销售渠道主要是面向个人投资者。对于投资金额巨大的机构投资者，

基金公司有专门的机构销售部提供直销服务，同时，这些机构也可以通过第三方来购买基金。

“机构投资者可以购买我们的货币市场基金或债券基金，但如果想做股票投资，我们一般会

为他们单独设立账户，类似于内地的专户理财，不过美国允许一位基金经理同时管理共同基

金和专户。”林羿表示。 

 

2009-12-14 摘自【第一财经日报】 
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光大保德信理财学堂 

□ 理财新知： 

市场波动宜选组合投资 

在股指冲高 3300 点以后，市场出现了一定幅度的调整，如何进行基金投资，是否应该

选择赎回，是不少投资者正在考虑的问题。理财师建议，短期市场波动不应成为赎回基金的

理由，采取组合投资、定期定投等方式，能够带来更好的投资收益。 

根据国外基金发展较为成熟国家的通行做法，基金投资一般 3-5 年为宜。这是因为，在

实际的投资过程中，高、低点位的判断较为困难，为了规避短期的市场波动而频繁的操作，

如果判断失败，将导致投资损失或者心态的失衡，存在着较高的隐藏风险；同时频繁的申购、

赎回也需要耗费一定的交易成本。所以投资基金，一般建议投资者进行中长期投资，把握大

趋势带来的投资机会。 

在以下几种状况下，理财师会建议投资者选择基金赎回：投资者资金周转的需求；在考

核周期内，所选购的基金收益率不达标；基金公司的情况变动；宏观经济发生根本性变化等

四个方面。就目前的情况看，国内经济复苏的趋势已基本确立，上市公司盈利水平不断提高，

市场流动性依然充裕，支持市场上涨的基本条件没有发生不利变化，因此明年一季度市场可

能仍呈现震荡上升的格局。近期的市场调整更多地体现了技术层面的正常调整，长期持有优

质基金，应是投资者的首选。 

当然，在市场波动的情况下，投资基金也要讲究策略，构建有效的投资组合就是一种较

好的投资方式。组合投资并不是指只要购买不同的基金产品就行，而是要建立不同类型的基

金组合，如股票型基金、债券型基金、货币型基金搭配成的组合，同类基金配置则一定要配

置不同投资标的和投资风格不同的基金，组合在一起才能降低风险。因为市场的热点是不断

变换的，不同风格的股票才能让投资者更有信心应对波动。 

另外，定期定投克服了只选择一个时点进行买进和赎回的缺陷，可以均衡成本，降低市

场波动的风险，对投资者来说也是较好的选择。 

 

摘自：【上海证券报】 
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互动园地/你问我答 
 

 

1、你好，我想取消纸质对账单，改成电子对账单，请问如何修改？ 

投资者可以致电我公司客服热线400-820-2888由坐席人员为您取消邮寄对账单，定制电

子对账单；也可以登录我公司网站，进入网站右侧的客户俱乐部--基金客户登陆，输入开户

证件号或基金账号、用户密码及验证码登录后，选择对账单管理，取消纸质对账单后的勾，

同时在电子邮件后划勾，登记邮箱地址并确认，即可将纸质对账单改为电子对账单了。 

 

 

2、最近看到你公司网上关于“关注养老，从‘投’开始 ”的宣传，请问什么是定期定额

投资？定期定额投资方式有哪些优点？ 

定期定额投资指投资者通过指定的销售机构提出申请，约定每期扣款日、扣款金额及扣

款方式，由销售机构在约定扣款日在投资者指定银行账户内自动完成扣款及申购的一种交易

方式。 

定期定额的优点：平滑投资成本。股市短期波动难以预测，一些新进入的投资者，如果

买不对时点，短期就要承受亏损的心理压力。定期定额通过分批买入，平均成本，长期投资

之后可以选择一个相对好的时机卖出基金。 

 

3、我现在想把基金份额托管到别的银行，请问该怎么办理？ 

投资者办理我公司基金转托管业务时，是采取一步转托管的方式进行，即投资者需先到

欲转入的销售商网点办理基金账户登记业务，确认基金账户登记成功后，再到基金份额存管

销售商网点办理转托管转出手续，于 T+2 个工作日后到欲转入的销售商网点查询或致电我

公司客服热线 400-820-2888 查询转托管是否成功。 

转托管遵照“先转出，后转进”的原则进行，投资者在进行转托管时，可以是转出其拥

有的一只或多只基金，也可以是同一只基金的部分或全部份额，转托管后，原存管份额的存

续时间，在转到新的存管网点后仍旧连续计算，投资者办理转托管业务时必须提供销售商或

网点要求的相关资料。 

 

 

 

 

 

客户服务类 

本文件中的信息均来源于已公开的资料，我公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。本文件为非法定公开披露信息或基金宣传推介材料，仅作为

客户服务内容之一，供投资者参考，不构成任何投资建议或承诺。投资有风险，基金过往业绩不代表未来表现。本文件的版权仅为我公司所有，未经我公

司书面许可，任何机构和个人不得以任何形式翻版、复制、刊登、发表或引用，如引用、刊发，需注明出处，且不得对本文件进行有悖原意的删节或修改。


